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Радио програм
        У извештајном периоду у 2012. години у програму је реализована друга делимично измењена фаза Основних поставки програмског концепта ЈП Радио телевизија Инђија, са којим је крајем 2009. године,  упознат Управни одбор предузећа приликом разматрања избора главног и одговорног уредника. У овом концепту у иновацијском погледу, предност се даје радио програму и то формат „уживо“, јер је од оснивања телевизијског програма већина програмских ресурса (кадрови и материјална средства) било усмерено ка телевизијској продукцији, а на другој страни извештаји из маркетинг службе не потврђују да та улагања прате и одговарајући приходи од оглашавања у телевизијском програму. Како фреквентним планом Рапублике Србије није била предвиђена телевизијска фреквенција за општину Инђија, телевизијском програму је омогућено емитовање само путем кабловског дистрибутивног система и инсталирање телевизијских пакета на web-site www.rtvindjija.co.rs, што је знатно смањен број потенцијалних гледалаца у односу на емитовање путем сигнала. Зато је фокус у програмском  концепту на радио програму, који је на неки начин неколико година био занемарен и скрајнут у сенку телевизијског програма.   
          Циљне иновације планиране су за радио програм и то динамиком благих, постепених промена ка савременом формату локалног (општинског), доминантно информативног, радио програма. Иновације у радио програму темеље се на резултатима доступних савремених истраживања медија, која указују на опште трендове у актуелној продукцији радио програма, али су и усклађене са расположивим техничким и кадровским ресурсима, као и са могућностима маркетинг службе да на основу потреба клијената поједине програмске садржаје усмерава. На тим општим основама је „ремонтована“ програмска шема. Поред тога што су уведени нови програмски блокови и емисије и они који су задржани новим рубрикама су динамизирани.

         Програмски блок „Добро јутро“ радним даном задржао је термин емитовања од 5 до 9 часова, пре свега да би очувао слушаност у руралним подручјима општине у раним јутарњим сатима и генерацијски старије публике. Овај програмски блок водитељски је реализован уживо и програмска окосница су и даље сервисне информације, али и информативни пакети из претходног дана, што овом програму даје и димензију разуђене информативне емисије. Суботње издање овог програмског блока почиње од 7 часова и траје до 11, те је постало „Добро јутро – добар дан“ повезујући јутрањи и почетак дневног програма. Недељна варијанта јутарњег програма концентрована је од 8 до 9 часова и садржи  основне сервисне информација, али је програм отворен за све нове информације до 13 часова. 

            Како је на састанку редакције и свих запослених констатовано да је са снимљеним програмским садржајима изгубљена динамичност и живост преподневног програма, уредник уз консултације са редакцијом предложио је оквирни програмски концепт преподневног програма у формату „уживо“. Пет новинара-водитеља, који иначе прате различите информативне области, реализују овај програм, свакодневно се смењују и у оквуру оријентационог програмског концепта, овом концепту дају лични печат. Тако у хронолошком редоследу  радним даном после јутарњег програма „Добро јутро“ следи програмски блок „Слике дана“ , од 9 до 17 часова.У овој мозаик емисији нагласак је био на актуелним информацијама пре свега општинског, али и делом регионалног и националног значаја, које се реализују у тематски различитим рубрикама, које су посебно аудио дизајниране. У овом програмском блоку инсистирано је и на фоно извештајима репортера са догађаја, да би се радио потврдио као најбржи медиј.

             Како је у дневним информативним медијима тешко планирати све догађаје, гостовања и евентуалне ванредне ситуације у програмској структури  од 10,30 до 11,00 и од 12,15 до 13 часова, остављен је слободан простор под радним називом „Отворена врата“ у коме су реализована гостовања из различитих информативних области, као што је рад јавних предузећа, образовање и васпитање, здравство и социјална заштита, актуелности из рада општинске управе. Спортске теме реализоване су редовно у емисији „Спорт петком“ од 12,30 до 13 часова са уживо гостовањима и телефонским укључењима извора информација. 

              Основним поставкама програмског концепта предвиђена је концентрација емисије „Вести“ на мањи број термина 10,12 и 14 часова, али и проширење обима, те је чине најновије вести из света, ex-yu регинона, земље и општине, што слушаоцима омогућава да на једном месту чују све вести дана и искључује потребу да због најновијих вести мењају станицу.

              Централна информативна емисија „Радио новости“ реализована је у традиционалном термину у 16 часова, дефинисаном пре више деценија, и поред тога што истраживања показују да после 15 часова пада слушаност радио програма и подудара се са националним телевизијским вестима. Тако да је решење овог отвореног питања одложено за касније фазе иновирања програмског концепта. Циљеви тзв.“оживљавања“ преподневног програма тек су делимично реализовани у 2012. години. Поред остваривања веће слушаности један од циљева је био „отварање програма“ и за већи број оглашивача – спонзора појединих рубрика мозаик емисије „Слике дана“, што је изостало. Такође, тек је делимично остварена „персонализација емисије“ наметањем личног водитељског стила и избором информација, тема и гостовања. У програмском погледу изостала је и планирана количина фоно-извештаја са терена, који радио програму дају посебну вредност. Како овај програмски блок окосницу чине прилози који се припремају за централну информативну емисију, тако се са њиховим „превременим“ емитовањем у рубрици „Тек спаковано“ омогућило да слушаоци преподневног програма први добију целовиту информацију о свим најважнијим догађајима и темама дана. Али није у потпуности остварен садржински циљ да више буде прилога из свих насељених места општине и прилога који се непосредно тичу свакодневног живота грађана, као и анкета у којима би они проговорили о актуелним темама. 

          Општа истраживања о савременој радио продукцији бележе пад интересовања слушалаца за народну музику, зато је народна музика, поред првих сати програмског блока „Добро јутро“, заступљена од 17 часова у програмском блоку „Народни радио“. Поред квалитетне народне музике, овај блок у говорном делу чиниле су рубрике које афирмишу традиционалне вредности (народне пословице, обичаји и приче) и савремено сатирично стваралаштво. Овај програмски блок емитује се радним даном до 20 часова, суботом од 20 до 24 часа, а недељом од 17 до 22 сата у формату снимљних рубрика.

             У радио програму суботом извршене су  измене – после програмског блока „Добро јутро – добар дан“ емитује се од 11 до 13 часова нова емисија „Студио 96“ која је, у формату „уживо“ посвећена актуелним догађајима и темама протекле седмице, а које су доминантно везане за комунални сектор. Програмским концептом планирано је да се у овој емисији остваре интезивнија гостовања, што је била прилика и за анимирање слушалаца да телефонским укључењима  постављају одређене теме за даљу новинарску обраду. Међутим, у складу са расположивим ресурсима ова емисија је реализована доминантно у формату снимљених рубрика. Како су популарне здравствене теме посебно интересантне за викенд програме -  од 13 до 15 часова реализује се емисја „ Здравље на длану“, у формату снимљених рубрика. Емисија „Ретроспектива“ емитује се од 18 до 20 часова. Основни циљ је да се најважнији догађаји и теме које су слушаоци током седмице пропустили емитује и у музичком контексту предвечерњег програма. 

         Радио програм недељом већим делом задржао је традиционалну концепцију, јер је јутарњи и преподневни блок усмерен ка слушаоцима средње и старије доби, а реализује се од 8 до 22 часа. Први програмски блок „Инфо сревис“ од 8 д 9 часова, посвећен је најважнијим сервисним информацијама. Емисија „Сремска ораница“  више деценија емитује се од 9 часова и у радио верзији траје до 10,30. После „Сремске оранице“ а до 13 часова емитован је програмски блок „Недељна панорама“  у  коме се реализује осврт на протекле дане у седмици, али се издвајају вест и догађаји који су потиснути у сенку насловних догађаја, или су од непосредног интереса за већину слушалаца средњих и старијих генерација. Како су картки коментари оваквих вести понекад имали сатирично-иронични тон, понекад се слушаоци јављају да и сами коментаришу и предлажу теме, што је створило могућност контакт-емисије и трансформацију у радио форум.

             У времену од 13 до 14 часова емитована је емисија посвећена афирмацији националних мањина „Украјински таласи“.  Поред ове емисије у овом блоку до 20 часова,  реализоване су емисије екстерне продукције, које је ЈП „Радио телевизија Инђија“ у обавези да  емитује. У сарадњи са неколико агенција за продукцију радио програма емитоване су емисије са темама из области туризма, путописне и музичке емисије, односно они садржаји који нису заступљени у интерној продукцији и тако чине комплементарну целину.

            У 2012. години реализоване су и следеће специјализоване емисије, чије пројекте су суфинансирали Министарство културе и медија Владе Србије и Секретаријат информација Владе АП Војводине:

- „Трагом поете“ Покрајински секретаријат за информације, Нови Сад
- „Хоризонти културе“ Министарство културе и информисања, Београд
- „У здравој школи - здрав спорт“ Министарство културе и информисања, Београд.
Телевизијски програм
          У телевизијском програму задржан је концепт и обим продукције из протеклих година у коме се радним даном реализују два издања централне информативне емисије „Вечерње вести“ и општинска хроника „Магазин“, као и седмичне емисије „Сремска ораница“, „Спортска панорама“ и „Стетоскоп“.  У складу са могућностима телевизијске продукције реализоване су и друге ad hoc emisije : интервјуи, специјалне репортаже и снимци спортских догађаја.                 
          У складу са кадровским и програмским ресурсима телевизијски програм је и у 2012. години реализован од 17 до 23 часа. Садржински је доминантно испуњен емисијама екстерне продукције и то од оних агенција и самосталних продукција које за њихово емитовање не захтевају финансијску накнаду, већ се права емитовања компензују за рекламни простор. У тематском погледу у телевизијски програм уврштене су емисије о пољопривреди, здравству, аутомобилизму, кулинарству, путописи, talk show емисије забавног карактера, као и емисије које се у форми телевизијског интервјуа баве важним друштвеним проблемима.

          За реализацију програмских садржаја у току 2012. године било је радно ангажовано 7 новинара-водитеља у радном односу на неодређено време, 2 телевизијска сниматеља у сталном радном односу, као и шеф технике, тонски техничар-реализатор и телевизијски монтажер-реализатор и главни и одговорни уредник. У редакцији новинари су организовани по информативним областима, а то су: локална самоуправа и привреда, општинска јавна предузећа, пољопривреда, општинске политичке организације, здравство и социјална заштита, образовање, култура и спорт.    
          Поред  општих и стандардних информативних области у 2012. години је извештавано и из других области у складу са догађајима, актуелним информацијама и ванредним ситуацијама. Посебан ангажман је био усмерен да се у складу са законским одређењима и упутствима Републичке Радиодифузне Агенције свим учесницима избора за општинску, покрајинску и републичку скупштину, као и за Председника Републике омогући медијско представљање.

          У складу са програмским концептом сваког радног дана емитовали смо у радио програму „Радио новости“, а у телевизијском „Вечерње вести“, у просечном трајању од 25 минута, што на годишњем нивоу чино око 100 сати општинског информативног програма у форми централне информативне емисије. Телевизијска емисија „Магазин“ реализована је у укупном трајању од око 240 часова. Телевизијске седмичне емисије „Спортска панорама“, „Ретровизор“ и „Стетоскоп“ оствариле су продукцију по 24 часа, „Сремска ораница“ 48 сати, што укупно износи око 460 сати сопствене телевизијске продукције.

          У радио програму реализовано је радним даном 12 сати програма „уживо“ и 3 сата програма у формату снимљеног програма. Суботом је планирано 6 сати програма уживо, али је реализовано 4 сата и 12 сати програма у формату снимљених рубрика и емисија. Недељом је реализовано 5 сати програма уживо и 5 сати програма у формату снимљених рубрика и емисија. На годишњем нивоу интерна продукција износи око 3.600 сати програма уживо и 1.040 сати програма у формату снимљених рубрика и емисија.

           Поред ових квантитативних показатеља који говоре да је у радио програму остварено увећање водитељског програма у квантитативном погледу остварено је у том програму и увећање говорног дела програма, што у слободној процени износи око 20 одсто или око 925 сати говорног садржаја.
           Оно што није реализовано а за 2012.годину је планирано програмским концептом, у области је вредновања и награђивања појединачних учинака радно ангажованих у производњи програма, а као предуслова за увођење виших стандарда. Друга област у којој нису остварени планирани резултати је тематска, јер се нису у потпуности остварили циљеви интезивнијег извештавања и фокусирање тема и проблема који непосредно тиште обичног човека и од животне важности су за већину житеља општине. И поред тога што програмски концепт Јавног предузећа за информисање „Радио телевизија Инђија“ искључује сензационалистички и једнострани приступ у 2012. години евидентиран је већи број обраћања грађана који указују на поједине друштвене теме и проблеме и очекују да редакција на њих реагује. Знатан део тих захтева је личне природе и најчешће се медијима обраћају када су окончане све радње за доказивање истине, рачунајући и правосудне. У таквим ситуацијама новинари се нису ангажовали, јер је немогуће доћи до свих страна у конфликту, те је тешко професионално обрадити такве случајеве, али остао је значајан корпус друштвено релевантних тема које нису обрађене у информативној или документарној форми. Ако је једна од сврха извештаја о раду да се на објективан начин констатују чињенице, онда је и последњи став у тој функцији, а са циљем да се у предстојећем раду недостатци отклоне.   

План и реализација 2012.

	Ред.
	Kонто
	Елементи пословања-приходи
	План 2012
	Реализација 

	број
	
	
	
	2012

	1
	612
	Прих. од продаје услуга на прогр радија и телевизије
	12.388.734
	6.638.125

	2
	640
	Приходи од дотације оснивача-СО Инђија
	12.600.000
	12.585.950

	3
	662
	Приходи од камата
	
	97.816

	4
	679
	Остали непоменути приходи
- приходи из буџета СО Инђија за службени пут у иностранство
- приходи из буџета СО Инђија за набавку статива
- приходи од накнада штете
- приходи од учешћа на конкурсима
	730.000,00

100.000,00

30.000,00

600.000,00
	772.651

88.151
684.500

	I
	
	УКУПНИ ПРИХОДИ:
	25.718.734
	20.094.542


	Ред.
	Kонто
	Елементи пословања-расходи
	План 2012.
	Реализација 

	број
	
	
	
	2012

	1
	512
	Tрошкови материјала
	400.000
	261.990

	2
	513
	Tрошкови горива и енергије
	600.000
	307.517

	3
	520
	Tрошкови зараде (бруто)
	12.191.250
	13.175.385

	4
	521
	Доприноси на терет послодавца
	2.182.234
	2.358.459

	5
	522
	Трошкови уговора о делу
	100.000
	101.878

	6.
	524
	Tрошкови омладинске задруге
	180.000
	2.931

	7
	526
	Трошкови накнаде члановима Управног одбора
	240.000
	280.924

	8.
	529
	Остали лични расходи и накнаде
	190.000
	308.688

	
	
	Помоћ запосленим
	100.000
	-

	
	52910
	Трошкови превоза на посао и са посла
	75.000
	42.107

	
	
	Јубиларне награде
	
	72.705

	
	529113
	Дневнице за службени пут, трошкови превоза на сл. путу
	15.000
	12.088

	
	52921
	Давања запосленим поводом Нове године-пакетићи
	
	64.800

	
	
	Дневнице за службени пут у иностранство
	
	53.478

	
	5292
	Давање запосленим поводом 8. марта
	
	63.510

	9.
	531
	Tрошкови транспортних услуга
	350.000
	172.977

	10.
	532
	Tрошкови услуга одржавања
	400.000
	0,00

	11.
	533
	Трошкови закупа
	250.000
	177.238

	12.
	535
	Tрошкови рекламе
	-
	11.100

	13.
	539
	Tрошкови осталих услуга
	100.000
	45.132

	14.
	540
	Трошкови амортизације
	-
	841.362

	15.
	550
	Непроизводне услуге
	1.366.331
	927.077

	16.
	551
	Tрошкови репрезентације
	200.000
	142.867

	17.
	552
	Трошкови осигурања имовине и запослених
	300.000
	287.462

	18.
	553
	Трошкови платног промета
	150.000
	50.001

	19.
	554
	Трошкови чланарина
	90.000
	98.957

	20.
	556
	Трошкови доприноса
	-
	310.925

	21.
	559
	Остали нематеријални трошкови
	200.000
	56.576

	22.
	562
	Расходи камата
	-
	92.970

	23.
	570
	Остали расходи
	-
	60.493

	25
	579
	Oстали непоменути расходи
	3.000.000
	

	
	
	Набавка основних средстава
	498.919
	

	
	
	УКУПНИ       РАСХОДИ:
	22.988.734
	20.072.909


	УКУПНИ      ПРИХОДИ:
	25.718.734
	20.094.542

	УКУПНО     РАСХОДИ:
	22.988.734
	20.072.909

	РЕЗУЛТАТ      ПОСЛОВАЊА
	2.730.000
	21.633,00


ПРИХОДИ ОД ПРОДАЈЕ УСЛУГА НА ПРОГРАМУ РАДИЈА И ТЕЛЕВИЗИЈЕ

          Евидентнан раскорак између планираних и остварених сопствених прихода у 2012. години образложићемо чињеницом да су они нереално планирани. 

          Наиме, планираним средствима из буџета Скупштине Општине Инђија за 2012. годину предвиђено је 2.600.000,00 динара мање средстава за исплату зарада запосленим тако да смо били принуђени да за те намене недостајућа средства планирамо из сопствених извора мада смо унапред знали да је то тешко остварив циљ. Показало се да на тржишту нисмо успели обезбедити планирана средства за шта је оснивач Скупштина Општине Инђија имао пуно разумевања и ребалансом буџета обезбедио додатних 2.600.000,00 динара чиме није било доведенa у питање исплата зарада запослених у 2012. години. 

Сопствени приходи у 2012. години су не само мањи од планираних, него су мањи и у односу на претходну годину за шта нема ваљаног оправдања сем констатације да је тржиште оглашавања све сиромашније и маркетиншки колач све тањи. Наша маркетиншка понуда све теже пролази у условима укрупњавања медијске сцене где оглашивачи наступом на великим телевизијама и радио станицама заобилази локалне медије. Нама, зарад оглашавања на располагању остају мала предузећа, ситне трговинске  или занатске радње и услужне делатности локалног карактера. Услед јаке конкуренције и све тежих услова привређивања многи од ових оглашивача престају са радом или избегавају трошкове рекламе што директно утиче на наше приходе.  У последњих пет година структура сопственох прихода озгледа овако:
2008.                                                        7.486,047

2009.                                                        6.361,482

2010.                                                        5.976,174

2011.                                                        7.349,289

2012.                                                        6.638.125

         Радио као медиј  је и даље  далеко  интересантнији за рекламирање у односу на телевизију. Приходи од рекламе на телевизији у 2012 години су 1.990.514.  док су приходи на радију 4.647.761.

 Иако смо много очекивали од политичког маркетинга с обзиром да су у прошлој години били општи избори, приходи су били више него симболични. Политички актери су поруке бирачима слали углавном путем медија са националном покривеношћу а другачија расподела новца за ове намене условљена је и новим Законом о политичким партијама.

  Радио телевизија Инђија нема озбиљнијих проблема са наплатом потраживања. Ипак, највећи дужници у 2012 су ЈКП Комуналац -214.200.оо и Универеxпорт 94.644.оо.

ПРИХОДИ ОД ДОТАЦИЈЕ ОСНИВАЧА

          Приходи од оснивача у износу 12.585.950 динара усмерени су за исплату зарада запослених и покривају 80% бруто зараде односно 15,5 запослених док се зараде за 4,5 запослена обезбеђују из сопствених извора. Просечна исплаћена нето зарада у 2012. години износила је 39.410,oo динара. У просечан износ нето зараде укључени су минули рад и топли оброк. Скупштина Општине Инђија је и у 2012. години у потпуности измирила све предузете обавезе према овом предузећу.Приходи од оснивача у последњих пет година расли су следећом динамиком:

2008.





9.768.790.00
2009.





10.268.976.61
2010.





10.121.759.60
2011.





11.885.358.00
2012.





12.585.950.00
ОСТАЛИ НЕПОМЕНУТИ ПРИХОДИ

          Више од планираних у 2012. години и више него ранијих година Радио телевизија Инђија је остварила средства у пројектном финансирању које се као модел све више намеће. Учешћем на конкурсима Министарства културе и информисања и Покрајинског секретаријата за културу и информисање обезбеђено је укупно 684.500 динара. Поменута средства утрошена су за производњу нових програмских садржаја у области културе, спорта и програма на украјинском језику. 
          У 2012. години из буџета Со Инђија обезбеђено је додатних 130.000,00 динара од чега је за исплату иностране дневнице новинара за службени пут у Кан, где је Општини Инђија додељена награда, утрошено 100.000,00 динара, а 30.000,00 динара утрошено је за набавку неопходног статива за микрофон. 
РАСХОДИ

           Радио телевизија Инђија је у 2012. години углавном успела да измири бројне обавезе из текућег пословања.  По завршном рачуну највеће неизмирене обавезе у 2012 години су према Сокој-у у износу од 549.442.оо,осигурању Дунав у износу од 189.719.оо и Житосрему 161.150.оо Тамо где се штедети могло, штедело се водећи пре свега рачуна да криза и беспарица не угрозе достигнути ниво информисања грађана инђијске општине. У 2012. години изостала су буџетска средства за техничко опремање. Ипак успело се из сопствених прихода обезбедити набавка једне полупрофесионалне тв камере а замењени су и технолошки застарели рачунари за емитовање радио програма чиме се постигла пуна поузданост у емитовању радио програма. За ове намене издвојено је око 250.000,00 динара.Остали расходи су у нивоу планираних или расхода из ранијих година скромним средствима задовољене су потребе запослених за исплату принадлежности у виду јубиларних награда, новогодишњих пакетића и дана жена а трошкови репрезентације  исказани у износу од око 140.000,00 динара су више него симболични.

Показатељи 2011.-2012.

	Ред.
	Kонто
	Елементи пословања-приходи
	Реализација 2011
	Реализација 

	број
	
	
	
	2012

	1
	612
	Прих. од продаје услуга на прогр радија и телевизије
	7.349.289
	6.638.125

	2
	640
	Приходи од дотације оснивача-СО Инђија
	11.885.358
	12.585.950

	3
	662
	Приходи од камата
	1.570
	97.816

	4
	670
	Приходи по основу продаје опреме
	15.044
	-

	5
	679
	Остали непоменути приходи
Остали приходи

- приходи од накнада штете
- приходи од учешћа на конкурсима
	898.305

112.396

67.409

718.500
	772.651
67.151

705.500


	I
	
	УКУПНИ ПРИХОДИ:
	20.149.566
	20.094.542


	Ред.
	Kонто
	Елементи пословања-расходи
	Реализација 2011
	Реализација 

	број
	
	
	
	2012

	1
	512
	Tрошкови материјала
	231.337
	261.990

	2
	513
	Tрошкови горива и енергије
	417.108
	307.517

	3
	520
	Tрошкови зараде (бруто)
	12.256.605
	13.175.385

	4
	521
	Доприноси на терет послодавца
	2.194.015
	2.358.459

	5
	522
	Трошкови уговора о делу
	90.900
	101.878

	
	
	Трошкови цивилног служења војног рока
	8.558
	

	
	
	Трошкови осталих уговора о делу
	82.342
	101.878

	6.
	524
	Tрошкови омладинске задруге
	148.076
	2.931

	7
	526
	Трошкови накнаде члановима Управног одбора
	313.262
	280.924

	8.
	529
	Остали лични расходи и накнаде
	165.700
	308.688

	
	
	Јубиларне награде
	-
	72.705

	
	52910
	Трошкови превоза на посао и са посла
	59.032
	42.107

	
	529113
	Дневнице за службени пут, трошкови превоза на службеном путу
	24.220
	12.088

	
	52921
	Давања запосленим поводом Нове године-пакетићи
	50.400
	64.800

	
	5292
	Давање запосленим поводом 8. марта
	32.048
	63.510

	
	
	Дневнице за службени пут у иностранство
	
	53.478

	9.
	531
	Tрошкови транспортних услуга
	203.032
	172.977

	10.
	532
	Tрошкови услуга одржавања
	311.647
	0.00

	11.
	533
	Трошкови закупа
	159.229
	177.238

	12.
	535
	Tрошкови рекламе
	54.500
	11.100

	13.
	539
	Tрошкови осталих услуга
	43.902
	45.132

	14.
	540
	Трошкови амортизације
	715.082
	841.362

	15.
	550
	Непроизводне услуге
	869.212
	927.077

	16.
	551
	Tрошкови репрезентације
	177.652
	142.867

	17.
	552
	Трошкови осигурања имовине и запослених
	205.587
	287.462

	18.
	553
	Трошкови платног промета
	53.400
	50.001

	19.
	554
	Трошкови чланарина
	103.275
	98.957

	20.
	555
	Трошкови пореза
	346.320
	

	21.
	559
	Остали нематеријални трошкови
	53.490
	56.576

	22.
	562
	Расходи камата
	187.559
	92.970

	23.
	570
	Остали расходи
	114.194
	60.493

	24.
	556
	Трошкови доприноса
	549.213
	310.925

	25
	579
	Oстали непоменути расходи
	125.930
	-

	
	
	УКУПНИ РАСХОДИ:
	20.090.227
	20.072.909


	
	
	УКУПНИ ПРИХОДИ:
	20.149.566
	20.094.542

	
	
	УКУПНИ РАСХОДИ:
	20.090.227
	20.072.909

	
	
	РЕЗУЛТАТ ПОСЛОВАЊА:
	59.339
	21.633


          После 4 неуспешне аукције у претходном периоду, током 2012. године није било активности око приватизације предузећа. На крају  године  сходно новом Закону о јавној својини утврђена је процена вредности капитала предузећа.Основни капитал предузећа износи 6.042.460 динара и чине га :
-грађевински објекти у вредности 4.545.911 динара

-опрема у вредности 1.496.449 динара.
Председник Управног одбора,

Стевица Тодорчевић

